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Tematicky okruh: Management, marketing a personélni zabhezpedeni pro cestovni ruch

Autor, spol B Ing. Jana Sustrova

Nizev DUMu: Destinaéni management
Poradové Eislo DUMu: 20

Struénd anctace:

Prezentace je orientovéna na opakovan, tvdrd procvideni a ovéfenl zakladnich znalostf z oblasti
destinatniho managementu,

Roénik: 3.

Obor vzdélani: 65-42-M/02 Cestavnl ruch

Metodicky pokyn: Zaci v jednatlivych tkolech a otazkéch pracuji samostatng nebo je
moZné zvolit i skupinové vyuovani. Vysledky mohou bit kontrolovény

pribé#né neho po vypracovéni viech dkald.

Visledky vzdélévéni: Zak vysvetll pojem management a &sti procesu fizeni, popie jejich
funkci.
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rozhodovaci proces
regulace nav&tévnosti
trvale udrzitelny rozvoj destinace (oblast Zivotniho prostredi)
konkurenceschopnost destinace
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podle hlavni atraktivity - méstska, primorskad, horska, venkovska,
autenticky treti svet, jedinecna, exotickd, exkluzivni

podle aktivit - hlavni mésto, rozvinuté tradicni centrum CR,
stredisko CR, ucelové vybudovany resort

podle atraktivit a aktivit - lazenska, prirodni, u vodni plochy,
venkovskd, kulturné - pozndvaci, historickd, zimnich sportd,

ndbozenska (poutni), rekreacni, prihranicni, atrakcni
(s komplexem umele vytvorenych atraktivit)
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3. Prirad'te faze Zivotniho cyklu destinace:

konsolidace

omlazeni

vtazeni
stabilizace
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RESENI: Fizend diskuse

Mistni obyvatelé X Naévstévnici

1. stupen - euforie
2. stupen - apatie, rozladénost
3. stupen - podrdazdénost |
4. stupen - neprdtelstvi
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Pouzité zdroje
Zdroje obrazki a animaci
- kliparty sady Microsoft Office
- knihovna Promethean Activstudio

KOTLER, Philip. Marketing managemeni. Praha:
G6rada, 2007. ISBN 978-80-247-1359-5.




